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MARKETING
1.) A marketing koncepció kialakulása és fejlődése

2.) A maketing meghatározása

3.) A marketing integráltsága

4.) A marketing kapcsolata más tudományokkal

5.) A piac fogalma és funkciói

6.) A piac felosztása

7.) Piaci konkurencia

8.) A piac és marketing kölcsönhatása

9.) A kereskedelem, mint marketing és piaci intézmény

10.) A piackutatás fogalma és célja
11.) A piackutatás hordozói

12.) A piackutatás tárgya

13.) A piackutatás terve és eljárása

14.) Piackutatási módszerek

15.) Az informálás iránti igény és az információ minősége

16.) A marketing információk fajtái

17.) A MIR megszervezése

18.) Bevezetés a marketing aktivitás tervezésébe

19.) A marketing célok meghatározása

20.) A marketing aktivitás tervezésének fajtái

21.) A marketingterv kidolgozása

22.) A termelői és kereskedelmi vállalatok marketingtervének kölcsönhatása

23.) A maketing aktivitás megszervezése

24.) Áttérésa kommerciális szervezésről a marketing koncepcióra

25.) A marketing aktivitás megszervezésének formái

26.) Az ellenőrzés fogalma és lényege

27.) A marketing költségeinek elemzése

28.) A marketing MIX elemei

29.) A termék fogalma és csoportosítása

30.) A termék élettartama

31.) A kiválasztott termékek tesztelése a piacon

32.) Új termék bevezetése a termelési programba

33.) Az árúválaszték, mint a kereskedelmi vállalat marketing eszköze

34.) Az ár, mint a marketing eszköze

35.) Az árpolitika tényezői

36.) A kialakítás módszerei

37.) Az ár differenciáció

38.) Az árpolitika jellegzetességei a kereskedelmi vállalatoknál

39.) Az értékelési csatornák, mint a marketing eszköze
40.) Az értékelési csatornák fajtái és jellemzői

41.) Az értékelési csatornák kiválasztása

42.) Az értékelési csatornák feladatai

43.) Fizikai árúelosztás

44.) A kommunikációs folyamat és promóció

45.) A promóció hatékonysága

46.) A promóció formái

47.) A kereslet és vásárlás indítékai

48.) Az indítékok csoportosítása

49.) A fogyasztók viselkedése

50.) A propaganda üzenet tartalma és létrehozása

51.) Propaganda médiák

52.) A gazdasági propaganda fogalma és eszközeinek felosztása

53.) Hírdetés

54.) A gazdasági propaganda tervezése

55.) A gazdasági propaganda költségeinek tervezése

56.) Az eladás mérete és a gazdasági propaganda költségei között lévő funkvionális viszony

57.) A gazdasági propaganda költségeinek tervezési módszerei

58.) A gazdasági propaganda hatékonysága és ennek megalapításának nehézségei

59.) Újdonsságok tervezése

60.) A gazdasági propaganda hatékonyságának tesztelési módszerei

